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ABSTRACT 

 
The high consumption of instant noodles in Indonesia has resulted in high consumer interest in 
instant noodles which has resulted in competition between companies to win the market and attract 
purchasing decisions. Intense competition between companies is the impetus for innovation, one of 
the company's innovations is to produce instant noodles so that companies can compete with 
similar products. One of the healthy instant noodle brands that is commonly known by the public is 
Lemonilo instant noodles. This study aims to determine the effect of price, product quality, and 
advertising on purchasing decisions of Lemonilo instant noodles. This study used a quantitative 
approach with the Partial Least Square analysis technique using the WarpPLS 8.0 software. There 
were 97 respondents in the study who were selected using a purposive sampling method. 
Respondents in this study were consumers of Lemonilo instant noodles who had purchased more 
than once. The results of the research show that the variables of price, product quality, and 
advertising have a significant effect on purchasing decisions. 
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INTISARI 

 
Tingginya angka konsumsi mie instan di Indonesia menjadikan tingginya minat konsumen terhadap 
mie instan yang berakibat pada persaingan antar perusahaan untuk memenangkan pasar dan 
menarik keputusan pembelian. Persaingan yang ketat antar perusahaan menjadi dorongan untuk 
melakukan inovasi, salah satu inovasi perusahaan adalah dengan memproduksi mie instan sehat 
agar perusahaan bisa bersaing dengan produk sejenis lainnya. Salah satu merek mie instan sehat 
yang umum dikenal oleh masyarakat adalah mie instan Lemonilo. Penelitian ini bertujuan untuk 
mengetahui pengaruh harga, kualitas produk, dan iklan terhadap keputusan pembelian mie instan 
Lemonilo. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan teknik analisis Partial Least 
Square menggunakan bantuan software WarpPLS 8.0, responden dalam penelitian berjumlah 97 
orang yang dipilih dengan menggunakan metode purposive sampling. Responden dalam penelitian 
ini adalah konsumen mie instan Lemonilo yang pernah melakukan pembelian lebih dari satu kali. 
Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel harga, kualitas produk, dan iklan berpengaruh secara 
signifikan terhadap keputusan pembelian. 
 

Kata kunci : Harga, Kualitas Produk, Iklan, Keputusan Pembelian, Lemonilo 
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PENDAHULUAN 

     Peirkeimbangan industri peingolahan produk 

makanan instan di Indoneisia seimakin peisat. 

Salah satu industri yang seimakin beirkeimbang 

adalah industri peingolahan miei instan. Miei 

instan meirupakan makanan yang teirbuat dari 

olahan teipung teirigu deingan atau tanpa 

peinambahan bahan lainnya. Pada umumnya miei 

instan diproseis deingan meinggunakan proseis 

peinggoreingan seihingga produk akhirnya 

meimiliki masa simpan yang leibih lama. Miei 

instan meirupakan produk olahan yang paling 

banyak digeimari oleih masyarakat Indoneisia. 

World Instant Noodleis Association (WINA) 

pada tanggal 13 Meii 2022 meineirangkan bahwa 

angka konsumsi miei instan di Indoneisia seibeisar 

13,27 miliar porsi pada tahun 2021. Jumlah 

teirseibut naik seibeisar 5,05% jika dibandingkan 

pada tahun seibeilumnya seibeisar 12,64 miliar 

porsi. Pada keinyataannya miei instan yang 

beireidar di Indoneisia meimiliki reisiko untuk 

keiseihatan. Miei instan yang dikonsumsi seicara 

beirleibihan akan meinimbulkan beibeirapa 

peinyakit seipeirti kankeir, gagal ginjal, dan 

diabeiteis. Meiskipun dampak dari miei instan 

beirbahaya namun peiminatnya tidak beirkurang. 

Meinurut studi MARS Indoneisia teintang Profil 

Konsumsi Produk Makanan pada tahun 2016 

meimbuktikan bahwa 92,4% masyarakat 

Indoneisia dari surveii yang dilakukan di 7 kota 

beisar adalah konsumein miei instan. 

     Tingginya angka konsumsi miei instan di 

Indoneisia meinjadikan banyak peirusahaan 

beirkompeitisi meimproduksi dan meinjual produk 

meireika, seihingga teirjadi peirsaingan yang keitat 

antar peirusahaan. Salah satu strateigi yang harus 

dilakukan seitiap peirusahaan adalah deingan 

meilakukan inovasi, peirusahaan miei instan 

meilakukan inovasi deimi meimeinangkan 

peirsaingan pasar produk seijeinis dan 

meimpeirtahankan minat beili konsumein teirhadap 

produk meireika. Salah satu strateigi inovasi yang 

dilakukan peirusahaan miei instan adalah deingan 

meinciptakan produk beirupa miei instan seihat. 

Miei instan seihat adalah jeinis miei yang dalam 

proseis peimbuatannya meinggunakan bahan 

organik, tidak meinyeirtakan bahan peingaweit, 

meimiliki nilai kalori yang reindah, tidak 

meingandung banyak natrium, dan diproseis 

deingan proseis yang leibih seihat. 

PT. Leimonilo Indoneisia Seihat adalah salah 

satu peirusahaan yang meimproduksi miei instan 

seihat deingan meireik dagang Leimonilo. Tujuan 

peirusahaan meinciptakan miei instan seihat adalah 

untuk meimeinuhi keibutuhan masyarakat yang 

geimar meingkonsumsi miei instan deingan teitap 

meinjaga keiseihatan. Seihingga miei instan 

Leimonilo baik dikonsumsi oleih anak – anak 

maupun orang deiwasa. Seibagai produsein miei 

instan baru, PT. Leimonilo Indoneisia Seihat 

beirsaing deingan peirusahaan miei instan yang 

sudah leibih dulu ada untuk meinarik minat beili 

konsumein teirhadap produk meireika. PT. 

Leimonilo Indoneisia Seihat seibagai produsein miei 

Leimonilo meinggunakan dua cara dalam 

meimasarkan produknya yaitu meilalui onlinei 

storei official dan offlinei storei. Peimasaran seicara 

onlinei dilakukan meilalui weibsitei reismi miei 

leimonilo yaitu leimonilo.com yang bisa diakseis 

oleih seimua orang. Miei Leimonilo juga dijual 

seicara offlinei meilalui supeirmarkeit, minimarkeit, 

dan swalayan. Salah satu teimpat yang meinjual 

produk miei Leimonilo adalah TOP Swalayan 

Parei yang beirlokasi di Keicamatan Parei 

Kabupatein Keidiri. 

Keiputusan peimbeilian meinjadi salah satu hal 

yang peinting untuk dipeirhatikan oleih 

peirusahaan kareina dapat digunakan untuk 

meineintukan strateigi peirusahaan seilanjutnya 

agar teitap meinarik minat beili konsumein 

teirhadap produk yang meireika hasilkan. 

Konsumein akan meilakukan ideintifikasi 

teirhadap meireik, harga, kualitas, dan manfaat 

yang didapatkan dari suatu produk dalam proseis 

keiputusan peimbeilian. Beirdasarkan hasil 
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ideintifikasi konsumein akan meineintukan untuk 

meimbeili atau tidak meimbeili produk teirseibut.  

Tujuan peirusahaan untuk meinarik minat beili 

konsumein dan meimeinangkan peirsaingan antar 

peirusahaan dapat diwujudkan meilalui 

peineintuan strateigi peirusahaan. Peineintuan 

strateigi peirusahaan adalah deingan meinilai 

beibeirapa faktor peinggeirak keiputusan peimbeilian 

pada konsumein seihingga peirusahaan dapat 

meineintukan strateigi peimasaran beirdasarkan 

peinilaian atau reispon yang dibeirikan oleih 

konsumein teirhadap produk meireika. Peineilitian 

ini meinggunakan variabeil yang ditujukan untuk 

meingukur reispon konsumein teirhadap produk 

miei instan Leimonilo antara lain harga, kualitas 

produk, dan iklan. Beirdasarkan pada uraian latar 

beilakang yang sudah dijeilaskan peineiliti 

meinarik untuk meilakukan peineilitian deingan 

judul “Peingaruh Harga, Kualitas Produk, dan 

Iklan, Teirhadap Keiputusan Peimbeilian Produk 

Miei Instan Leimonilo (Studi Kasus Pada 

Konsumein Miei Instan Leimonilo di TOP 

Swalayan Parei Keidiri)” 
 

TINJAUAN PUSTAKA 

1. Harga 

Harga meirupakan seijumlah uang yang 

ditagihkan atas suatu produk atau jasa deingan 

kata lain adalah jumlah dari nilai yang 

ditukarkan oleih para peimbeili untuk 

meimpeiroleih manfaat dari meimiliki seirta 

meinggunakan produk atau jasa teirseibut (Kotleir, 

2016). 

2. Kualitas Produk 

Kualitas produk meirupakan peirpaduan 

antara sifat dan karakteiristik yang meineintukan 

seijauh mana keiluaran dapat meimeinuhi 

keiinginan konsumein. Kualitas produk 

meirupakan salah satu atribut pada suatu produk 

yang dapat meimbeirikan gambaran seibaik apa 

produk teirseibut diproduksi oleih produsein dan 

dinilai oleih konsumein beirdasarkan pada 

karakteiristik dari produk dalam keimampuannya 

untuk meimeinuhi keibutuhan-keibutuhan yang 

teilah diteintukan dan meimpunyai sifat latein atau 

teirseimbunyi (Tjiptono, 2015). 

3. Iklan 

Iklan adalah peisan yang meinawarkan suatu 

produk yang ditujukan keipada masyarakat leiwat 

suatu meidia. Hingga kini iklan meinjadi satu di 

antara meidia paling eifeiktif untuk 

meimpromosikan produk atau jasa. Iklan juga 

meinjadi alat promosi, biasanya digunakan untuk 

meingarahkan komunikasi peirsuasif pada 

peimbeili sasaran dan masyarakat, di mana 

beintuk peinyajian iklan ini beirsifat non-peirsonal 

(Saladin, 2015). 

4. Keiputusan Peimbeilian 

Keiputusan peimbeilian adalah suatu proseis 

peingambilan keiputusan akan peimbeilian yang 

meincakup peineintuan apa yang akan dibeili atau 

tidak meilakukan peimbeilian, dan keiputusan itu 

dipeiroleih dari keigiatan – keigiatan seibeilumnya. 

Keiputusan peimbeilian yang dilakukan oleih 

konsumein atau peimbeili dipeingaruhi pula oleih 

keibiasaan. Keibiasaan peimbeilian meincakup 

kapan waktunya peimbeilian dilakukan, dalam 

jumlah beirapa peimbeilian dilaksanakan, dan 

dimana peimbeilian teirseibut dilakukan. (Assauri, 

2015). 

HIPOTESIS 

Beirdasarkan pada teiori yang teilah 

dijabarkan, maka hipoteisis pada peineilitian ini 

adalah seibagai beirikut : 

H1 : Harga beirpeingaruh teirhadap keiputusan 

        peimbeilian miei instan Leimonilo 

H2 : Kualitas Produk beirpeingaruh teirhadap 

        keiputusan peimbeilian miei instan Leimonilo 

H3 : Iklan beirpeingaruh teirhadap keiputusan 

        peimbeilian miei instan Leimonilo 

METODE 

Meitodei yang digunakan dalam peineilitian ini 

adalah studi kasus di TOP Swalayan Parei Keidiri 

yang beirteimpat di Jl. Leitjein Sutoyo No.60, 

Tarunasakti, Parei, dan Jl. Cokroaminoto No.41, 

Mulyoasri, Tulungreijo, Keicamatan Parei, 

Kabupatein Keidiri, Provinsi Jawa Timur. Teiknik 
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peineintuan sampeil yang digunakan pada 

peineilitian ini adalah purposivei sampling dimana 

sampeil peineilitian yang dipilih beirsifat non 

probabilitas yaitu dipilih deingan seingaja 

beirdasarkan kriteiria yang sudah diteintukan 

seibeilumnya dalam peineilitian ini yaitu 

reispondein beirumur minimal 17 tahun dan 

peirnah meimbeili miei instan Leimonilo leibih dari 

satu kali. Beisaran sampeil pada peineilitian ini 

diteintukan meinggunakan peirsamaan leimeishow 

dikareinakan pada peineiitian ini jumlah populasi 

tidak dikeitahui atau tidak teirbatas. Peirsamaan 

Leimeishow (1997) dalam Hardiyanti (2022) 

adalah seibagai beirikut : 

 
Dimana : 

n: Jumlah sampeil 

z: Nilai z pada tingkat keipeircayaan 

teirteintu 

P: Proporsi populasi deingan kateigori 

teirteintu 

d: Batas keisalahan sampling 

Beirdasarkan rumus di atas dipeiroleih 

sampeil seibagai beirikut. 

 

 
Beirdasarkan peirhitungan beisaran sampeil 

teirseibut meinghasilkan angka seibeisar 96,4 yang 

keimudian dibulatkan meinjadi 97. Seihingga 

jumlah sampeil yang digunakan pada peineilitian 

ini seibeisar 97 sampeil. Data yang dikumpulkan 

pada peineilitian ini meirupakan data primeir yang 

dipeiroleih dari kuisioneir, wawancara, dan 

obseirvasi teirhadap konsumein miei Leimonilo di 

TOP Swalayan Parei Keidiri. Peingambilan data 

meinggunakan kuisioneir keipada seitiap 

reispondein peineilitian yang beirisi peirnyataan 

diukur meinggunakan skala likeirt modifikasi 4 

poin (afour-point likeirt scalei) dipilih dalam 

peineilitian ini deingan tujuan untuk meingarahkan 

reispondein keipada pilihan seituju atau tidak 

seituju. Peirnyataan deimikian dimaksudkan agar 

reispondein beirpeindapat dan tidak beirsikap neitral 

atau tidak beirpeindapat. 

Meinurut (Sugiyono, 2019) variabeil beibas 

meirupakan variabeil yang meimpeingaruhi 

peirubahan dari variabeil teirikat. Seimeintara itu, 

variabeil teirikat meirupakan variabeil yang 

dipeingaruhi oleih variabeil beibas Variabeil dan 

indikator variabeil yang digunakan pada 

peineilitian ini dapat dilihat di Tabel 1. 

Tabel 1. Definisi dan Indikator Variabel 
Variabel Indikator 

Harga (X1) 

 

 

X1.1 Keiteirjangkauan harga 

X1.2 Keiseisuaian harga  deingan kualitas produk 

X1.3 Daya saing harga 

Kualitas Produk (X2) 

 

X2.1 Keiunggulan Produk 

X2.2 Keimudahan peinggunaan 

X2.3 Daya tahan produk 

X2.4 Atribut produk 

Iklan (X3) X3.1 Meinimbulkan peirhatian 

X3.2 Meinarik 

X3.3 Meinimbulkan keiinginan 

X3.4 Meinghasilkan tindakan 

Keputusan Pembelian (Y) Y1 Keimantapan meimbeili seiteilah meingeitahui informasi produk 

Y2 Meimutuskan meimbeili kareina meireik yang paling  disukai 

Y3 Meimbeili kareina seisuai  deingan keiinginan dan keibutuhan 

Y4 Meimbeili kareina meindapatkan reikomeindasi orang lain 

 



1904                                                                   Jurnal Pertanian Agros Vol.25 No.3, Juli 2023: 1900-1910 

 

 

Teiknik analisis data yang digunakan dalam 

peineilitian ini adalah teiknik analisis Partial 

Leiast Squarei atau yang diseibut deingan PLS dan 

meinggunakan Softwarei WarpPLS 8.0. Analisis 

yang dilakukan pada meitodei PLS teirdiri dari 

eivaluasi outeir modeil yang digunakan untuk 

meingukur timgkat validitas dan reiliabilitas, 

seirta eivaluasi inneir modeil yang digunakan 

untuk meingukur korfisiein deiteirminasi, 

koeifisiein jalur, dan teirakhir pada uji hipoteisis. 

Gambar 1 adalah diagram jalur modeil PLS 

dalam peineilitian ini : 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

X1.1 

X1.2 

X1.3 

Harga 

(X1) 

Kualitas 

Produk 

(X2) 

Iklan 

(X3) 

Keputusan 

Pembelian 

(Y) 

X2.2 

X2.1 

X2.3 

X2.4 

X3.1 

X3.2 

X3.3 

X3.4 

Y1 

Y2 

Y3 

Y4 

Gambar 1 Diagram Jalur 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Karakteristik Responden 

Karakteiristik reispondein pada peineilitian ini 

meiliputi jeinis keilamin, usia, peikeirjaan, 

peindapatan, dan peindidikan teirakhir. 

Karakteiristrik reispondein digunakan untuk 

meineigtahui preifeireinsi masing – masing 

reispondein teirhadap peirnyataan dan pola 

peirilaku reispondein untuk meinanggapi 

peirnyataan yang teilah disajikan pada kusioneir 

peineilitian. Adapun peimbahasan masing – 

masing karakteiristik reispondein disajikan pada 

Tabel 2. 
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Tabel 2. Karakteristik Responden 
Karakteristik Jumlah Persentase (%) 

Jenis Kelamin 

Laki – laki 

Peireimpuan 

 

12 

85 

 

12,38 

87,62 

Usia 

17 – 25 

26 – 35 

36 - 45 
46 - 55 

 
39 

49 

6 
3 

 
40,20 

50,51 

6,19 
3,10 

Pekerjaan 

Tidak Beikeirja 

Peilajar/Mahasiswa 

Karyawan Swasta 

Wirausaha 

 

17 

14 

52 

14 

 

17,52 

14,43 

53,60 

14,45 

Penghasilan 

< 500.000 

500.000 – 1.500.000 

2.000.000 – 3.500.000 
> 3.500.000 

 
15 

14 

37 
31 

 
15,46 

14,43 

38,15 
31,96 

Pendidikan Terakhir 

SMP/MTs Seideirajat 
SMA/MA Seideirajat 

Diploma 

Sarjana 

 

2 
59 

3 

33 

 

2,06 
60,82 

3,10 

34,02 

Frek. Pembelian 

1 – 2 kali 

3 – 4 kali 
≥ 5 kali 

 
29 

50 
18 

 
29,89 

51,54 
18,57 

 

Jeinis keilamin reispondein didominasi oleih 

reispondein peireimpuan deingan jumlah seibanyak 

85 orang (87,62%), seidangkan untuk reispondein 

laki – laki hanya beirjumlah seibanyak 12 orang 

(12,38%). Usia reispondein didominasi oleih 

reispondein deingan usia 26 - 35 tahun seibanyak 

49 orang (50,51%), seidangkan untuk reispondein 

beirusia 17 - 25 tahun seibanyak 39 orang 

(40,20), reispondein beirusia 36 - 45 tahun 

seibanyak 6 orang (6,19%), dan reispondein 

beirusia 46 - 55 tahun seibanyak 3 orang (3,10%). 

Peikeirjaan mayoritas reispondein yang meilakukan 

peimbeilian miei instan Leimonilo pada peineilitian 

ini adalah karyawan swasta seibanyak 52 orang 

(53,60%), reispondein tidak beikeirja seibanyak 17 

orang (17,52%), peilajar/mahasiswa dan 

wirausaha deingan jumlah yang sama masing – 

masing seibanyak 14 orang (14,43). peinghasilan 

mayoritas reispondein yang meilakukan 

peimbeilian miei instan Leimonilo pada peineilitian 

ini adalah seibeisar Rp.2.000.000,- s/d 

Rp.3.000.000,- seibanyak 37 orang (38,15%), 

reispondein deingan peinghasilan leibih dari 

Rp.3.500.000,- seibanyak 31 orang 

(31,96), reispondein deingan peinghasilan 

kurang dari Rp.500.000,- seibanyak 15 orang 

(15,46%), dan reispondein deingan peinghasilan 

Rp.500.000,- s/d Rp.1.500.000,- seibanyak 14 

orang (14,43%). Peindidikan teirakhir mayoritas 

reispondein adalah reispondein deingan tingkat 

peindidikan teirakhir SMA/MA Seideirajat 

seibanyak 59 orang (60,82), reispondein deingan 

tingkat peindidikan Sarjana seibanyak 33 orang 

(34,02%), tingkat peindidikan Diploma seibanyak 

3 orang (3,10%) dan tingkat peindidikan 

SMP/MTs Seideirajat seibanyak 2 orang (2,06%). 

Freikueinsi peimbeilian miei instan leimonilo untuk 

mayoritas reispondein adalah 3 sampai 4 kali 

deingan jumlah reispondein yang meimbeili 

seibanyak 50 orang (51,54%), freikueinsi 
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peimbeilian 1 sampai 2 kali seibanyak 29 orang 

(29,89%), dan freikueinsi peimbeilian 5 kali atau 

leibih seibanyak 18 orang (18,57%). 

 

Evaluasi Outer Model 

1. Uji Validitas 

Instrumein dikatakan valid jika peirtanyaan 

dalam kueisioneir mampu meinjeilaskan iteim yang 

diukur. Nilai loading factor seibeisar 0,7 beirarti 

ideial, seidangkan nilai loading factor leibih dari 

0,5 masih dapat diteirima (Sugiyono, 2017) 

 

Tabel 3. Nilai Loading Faktor 
Variabel Item Loading Factor P Value Keterangan 

Harga X1.1 

X1.2 

X1.3 

0.842 

0.819 

0.831 

<0.001 

<0.001 

<0.001 

Valid 

Valid 

Valid 

Kualitas 

Produk  

 

X2.1 

X2.2 

X2.3 

X2.4 

0.682 

0.785 

0.820 

0.788 

<0.001 

<0.001 

<0.001 

<0.001 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Iklan X3.1 

X3.2 

X3.3 

X3.4 

0.772 

0.745 

0.734 

0.776 

<0.001 

<0.001 

<0.001 

<0.001 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

Keiputusan Peimbeilian Y1 

Y2 

Y3 

Y4 

0.782 

0.722 

0.736 

0.771 

<0.001 

<0.001 

<0.001 

<0.001 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

 

Beirdasarkan hasil uji validitas meinunjukkan 

bahwa nilai iteim yang dihasilkan oleih konstruk 

harga, kualitas produk, iklan, dan keiputusan 

peimbeilian dalam kueisioneir sudah valid kareina 

meimiliki nilai loading factor di atas 0.5, artinya 

iteim indikator teirseibut mampu meingukur 

variabeilnya. Uji validitas dilanjutkan deingan 

meilihat nilai AVEi (Aveiragei Variancei 

Eixtracteid) 

 

Tabel 4. Nilai AVE 
Variabel AVE Ket. 

Harga (X1) 

Kualitas Produk (X2) 

Iklan (X3) 

Keputusan Pembelian (X4) 

0.690 

0.594 

0.573 

0.567 

Valid 

Valid 

Valid 

Valid 

 

Beirdasarkan nilai AVEi (Aveiragei Variancei 

Eixtracteid) dapat dikeitahui bahwa seiluruh 

konstruk teilah meimiliki nilai AVEi > 0,5 

seihingga dapat dinyatakan bahwa kuisioneir 

teilah meimeinuhi kriteiria dan meincapai validitas 

diskriminan 

 

2. Uji Reliabilitas 

Uji reiliabilitas digunakan untuk meingeitahui 

konsisteinsi jawaban reispondein pada instrumeint 

peineilitian. Hasil uji reiliabilitas dilihat deingan 

meinggunakan nilai compositei reiliability dan 

cronbach’s alpha. Compositei Reiliability 

meingukur nilai reiliabilitas seisungguhnya dari 

suatu variabeil seidangkan Cronbach Alpha 

meingukur nilai teireindah (lowdeirbound) 

reiliabilitas suatu variabeil seihingga nilai 
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Compositei Reiliability > 0,7 dan nilai Cronbach 

Alpha > 0,60. 

Cronbach’s alpha meingukur batas bawah 

nilai reiliabilitas suatu konstruk seidangkan 

compositei reiliability meingukur nilai 

seisungguhnya reiliabilitas suatu konstruk. 

Compositei reiliaility dinilai leibih baik dalam 

meingeistimasi konsisteinsi inteirnal suatu 

konstruk. Rulei of thumb yang digunakan untuk 

nilai Compositei Reiliability leibih beisar dari 0,7 

seirta nilai cronbach’s alpha leibih beisar dari 0,7 

(Ghozali,2016). 

 

Tabel 5. Nilai Composite Reliability 

Variabel Nilai Composite 

Reliability 

Harga (X1) 

Kualitas Produk (X2) 

Iklan (X3) 

Keputusan Pembelian (X4) 

0.870 

0.853 

0.843 

0.840 

 

Beirdasarkan tabeil nilai compositei reiliability 

dikeitahui bahwa nilai compositei reiliability 

masing – masing variabeil > 0,7 yang beirarti 

reiliabilitas baik. 

 

Tabel 6. Nilai Cronbach’s Alpha 

Variabel Nilai Cronbach’s 

Alpha 

Harga (X1) 

Kualitas Produk (X2) 

Iklan (X3) 

Keputusan Pembelian 

(X4) 

0.775 

0.770 

0.751 

0.745 

Beirdasarkan nilai cronbach alpha dikeitahui 

bahwa hasil peingujian reiliabilitas seimua 

indikator pada variabeil beibas dan variabeil 

teirikat meinunjukkan reiliabeil deingan nilai 

cronbach’s alpha > 0,7. 

Evaluasi Inner Model 

1. Uji Determinasi 

Peingujian R Squarei (R2)  dilakukan deingan 

maksud meingukur keimampuan modeil dalam 

meineirangkan seibeirapa peingaruh variabeil 

indeipeindein seicara beirsama–sama (stimultan) 

meimpeingaruhi variabeil deipeindein (Ghozali, 

2016). Hasil R2 seibeisar 0,67 dikateigorikan 

baik. Hasil R2 diantara 0,33 dan 0,67 

dikateigorikan modeirat. Seidangkan Hasil R2 

seibeisar 0,33 dikateigorikan leimah. Adapun 

output PLS seibagaimana dijeilaskan beirikut : 

 

Tabel 7. Koefisien Determinasi 

Variabel R 

Square 

Keterangan 

Keiputusan 

Peimbeilian 

0,530 Modeirat 
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Hasil Uji R Squarei variabeil beibas Harga, 

Kualitas Produk, dan Iklan yang meimpeingaruhi 

variabeil Keiputusan Peimbeilian dalam modeil 

struktural meimiliki nilai R Squarei (R2) seibeisar 

0,530 yang meingindikasikan bahwa modeil 

“Modeirat”. Nilai teirseibut meinunjukkan bahwa 

variabeil Harga, Kulitas Produk, Iklan teirhadap 

variabeil keiputusan peimbeilian 53% jadi sisanya 

seibeisar 47% dipeingaruhi oleih variabeil lain di 

luar variabeil dalam peineilitian ini. 

2. Uji Hipotesis 

Peingujian hipoteisis dapat dilihat meilalui 

path coeifficieints atau koeifisiein jalur yang 

meinunjukkan nilai parameiteir antar variabeil 

beiseirta signifikansinya. Apabila nilai p-valuei ≤ 

0,05 maka antar variabeil beirhubungan 

signifikan. 

 

Tabel 8. Path Coefficients 

Hubungan Antar Variabel Path Coefficients P Value 

Harga (X1) -> Keiputusan Peimbeilian (Y) 0.311 <0.001 

Kualitas Produk (X2) -> Keiputusan 

Peimbeilian (Y) 

0.345 <0.001 

Iklan (X1) -> Keiputusan Peimbeilian (Y) 0.211 0.015 

 

Beirdasarkan pada tabeil path coeifficieints 

masing – masing variabeil beibas teirhadap 

variabeil teirikat meinunjukkan hasil seibagai 

beirikut : 

1) Hubungan harga teirhadap keiputusan 

peimbeilian meimiliki koeifisiein jalur beirnilai 

positif seibeisar 0,311. Nilai p-valuei untuk 

variabeil harga seibeisar <0,001 yang beirarti 

leibih keicil dari 0,05 seihingga H1 diteirima. 

Beirdasarkan hasil teirseibut disimpulkan 

bahwa Harga beirpeingaruh positif dan 

signifikan teirhadap keiputusan peimbeilian.  

2) Hubungan kualitas produk teirhadap 

keiputusan peimbeilian meimiliki koeifisiein 

jalur beirnilai positif seibeisar 0,345. Nilai p-

valuei untuk variabeil kualitas produk seibeisar 

<0,001 yang beirarti leibih keicil dari 0,05 

seihingga H2 diteirima. Beirdasarkan hasil 

teirseibut disimpulkan bahwa Kualitas Produk 

beirpeingaruh positif dan signifikan teirhadap 

Keiputusan Peimbeilian.  

3) Hubungan iklan teirhadap keiputusan 

peimbeilian meimiliki koeifisiein jalur beirnilai 

positif seibeisar 0,211 dimana angka ini 

meinunjukkan. Nilai p-valuei untuk variabeil 

iklan seibeisar 0,015 yang beirarti leibih keicil 

dari 0,05 seihingga H3 diteirima. Beirdasarkan 

hasil teirseibut disimpulkan bahwa Iklan 

beirpeingaruh positif dan signifikan teirhadap 

keiputusan peimbeilian.  

Pengaruh Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian 

Beirdasarkan hasil peineilitian didapatkan hasil 

bahwa Harga beirpeingaruh signifikan teirhadap 

Keiputusan Peimbeilian kareina nilai P-Valuei 

seibeisar <0,001 yang beirarti leibih keicil dari 

0,05, yang meingindikasikan bahwa Keiputusan 

Peimbeilian dapat dipeingaruhi oleih tingkat 

keiseisuaian Harga yang baik. Hal ini 

meinyatakan bahwa peirnyataan hipoteisis “H1 : 

Harga beirpeingaruh teirhadap keiputusan 

peimbeilian miei Leimonilo” diteirima  

Hasil peineilitian ini meinunjukkan bahwa 

harga beirpeingaruh teirhadap keiputusan 

peimbeilian, dari analisis diatas dapat dikeitahui 

bahwa harga beirpeingaruh positif teirhadap 

keiputusan peimbeilian miei Leimonilo. Hal ini 

meinunjukkan bahwa indikator harga yang 

teirdiri dari keiteirjangkauan harga, keiseisuaian 

harga deingan kualitas produk, dan daya saing 

harga dapat meimeingaruhi keiputusan peimbeilian 
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miei Leimonilo. Hasil peineilitian ini juga 

meinunjukkan bahwa seimakin tinggi tingkat 

keiseisuaian harga deingan produk yang dibeirikan 

oleih miei Leimonilo keipada konsumein, maka 

akan seimakin tinggi keiputusan peimbeilian yang 

dilakukan oleih konsumein. 

 

Pengaruh Kualitas Produk Terhadap 

Keputusan Pembelian 
Beirdasarkan hasil peineilitian didapatkan hasil 

bahwa Kualitas Produk beirpeingaruh signifikan 

teirhadap Keiputusan Peimbeilian kareina nilai P-

Valuei seibeisar <0,001 yang beirarti leibih keicil 

dari 0,05, yang meingindikasikan bahwa 

Keiputusan Peimbeilian dapat dipeingaruhi oleih 

tingkat keiseisuaian Kualitas Produk yang baik. 

Hal ini meinyatakan bahwa peirnyataan hipoteisis 

“H2 : Kualitas Produk beirpeingaruh teirhadap 

keiputusan peimbeilian miei Leimonilo” diteirima 

Hasil peineilitian ini meinunjukkan bahwa 

kualitas produk beirpeingaruh teirhadap keiputusan 

peimbeilian, dari analisis diatas dapat dikeitahui 

bahwa kualitas produk beirpeingaruh positif 

teirhadap keiputusan peimbeilian miei Leimonilo. 

Hal ini meinunjukkan bahwa indikator kualitas 

produk yang teirdiri dari keiunggulan produk, 

keimudahan peinggunaan, daya tahan produk, 

dan atribut produk dapat meimeingaruhi 

keiputusan peimbeilian miei Leimonilo. Hasil 

peineilitian ini juga meinunjukkan bahwa seimakin 

tinggi tingkat kualitas produk yang dibeirikan 

oleih miei Leimonilo keipada konsumein, maka 

akan seimakin tinggi keiputusan peimbeilian yang 

dilakukan oleih konsumein. 

 

Pengaruh Iklan Terhadap Keputusan 

Pembelian 

Beirdasarkan hasil peineilitian didapatkan hasil 

bahwa Kualitas Produk beirpeingaruh signifikan 

teirhadap Keiputusan Peimbeilian kareina nilai P-

Valuei seibeisar <0,015 yang beirarti leibih keicil 

dari 0,05, yang meingindikasikan bahwa 

Keiputusan Peimbeilian dapat dipeingaruhi oleih 

tingkat keiseisuaian Kualitas Produk yang baik. 

Hal ini meinyatakan bahwa peirnyataan hipoteisis 

“H3 : Iklan beirpeingaruh teirhadap keiputusan 

peimbeilian miei Leimonilo” diteirima 

Hasil peineilitian ini meinunjukkan bahwa 

iklan beirpeingaruh teirhadap keiputusan 

peimbeilian, dari analisis diatas dapat dikeitahui 

bahwa iklan beirpeingaruh positif teirhadap 

keiputusan peimbeilian miei Leimonilo. Hal ini 

meinunjukkan bahwa indikator iklan yang teirdiri 

dari meinimbulkan peirhatian, meinarik, 

meinimbulkan keiinginan, dan meinghasilkan 

tindakan dapat meimeingaruhi keiputusan 

peimbeilian miei Leimonilo. Hasil peineilitian ini 

juga meinunjukkan bahwa seimakin tinggi 

tingkat keiseisuaian informasi pada iklan yang 

dibeirikan oleih miei Leimonilo keipada konsumein, 

maka akan seimakin tinggi keiputusan peimbeilian 

yang dilakukan oleih konsumein. 

 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

Kesimpulan 

Beirdasarkan hasil analisis data peineilitian  

yang  sudah  dilakukan  dan  dijabarkan diatas,  

maka  peineiliti  dapat  meinarik  beibeirapa 

keisimpulan seibagai beirikut: 

1. Harga adalah beisaran biaya yang beirseidia 

dikeiluarkan oleih konsumein untuk 

meindapatkan manfaat dari produk miei 

instan Leimonilo, hal ini ditunjukkan 

deingan pilihan mayoritas konsumein seituju 

teirhadap keiteirjangkauan harga miei instan 

Leimonilo. Kualitas Produk yaitu 

keiunggulan produk yang meinjadi nilai jual 

dari produsein dan meinjadi peirtimbangan 

konsumein untuk meilakukan keiputusan 

peimbeilian teirhadap produk miei instan 

Leimonilo, hal ini ditunjukkan deingan 

pilihan mayoritas konsumein seituju 

teirhadap keiunggulan produk miei instan 

Leimonilo. Iklan yaitu informasi beirisi 

keiunggulan dari produk yang disajikan 

oleih produsein yang meinarik peirhatian 

konsumein seirta mampu meinghasilkan 
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tindakan konsumein untuk meilakukan 

keiputusan peimbeilian miei instan Leimonilo, 

hal ini ditunjukkan deingan pilihan 

mayoritas konsumein seituju bahwa iklan 

meinghasilkan tindakan untuk meimbeili 

produk miei instan Leimonilo. 

2. Variabeil harga, kualitas produk, dan iklan 

beirpeingaruh seicara positif dan signifikan 

teirhadap keiputusan peimbeilian miei instan 

Leimonilo deingan nilai R2 seibeisar 53% 

yang artinya keiputusan peimbeilian miei 

Leimonilo dipeingaruhi oleih variabeil harga, 

kualitas produk, dan iklan seibeisar 53% 

seidangkan sisanya seibeisar 46% 

dipeingaruhi oleih variabeil lain yang tidak 

dijeilaskan dalam peineilitian ini (seilain 

harga, kualitas produk, dan iklan). 

 

Saran 

Beirdasarkan hasil peineilitian yang teilah 

dilakukan, maka saran yang dapat dibeirikan 

yaitu : 

1. Pihak produsein Leimonilo harus 

meimpeirhatikan teimuan dari peineiliti, yaitu 

deingan meimfokuskan pada variabeil - 

variabeil yang beirpeingaruh teirhadap 

keiputusan peimbeilian produk miei instan 

Leiomonilo antara lain harga, kualitas 

produk, dan iklan. Hal ini agar pihak 

manajeimein dapat meimiliki informasi dan 

peingeitahuan untuk meiningkatkan keiputusan 

peimbeilian konsumein. 

2. Pihak produsein Leimonilo harus teitap 

meimpeirtahankna kualitas produk beirupa 

keiunggulan produk meireika dibandingkan 

deingan produk peisaing lainnya, seihingga 

konsumein teitap meilakukan keiputusan 

peimbeilian dan meimilih produk miei instan 

Leimonilo. Seilain itu, produsein Leimonilo 

seibaiknya meingoptimalkan iklan deingan 

meinginformasikan keileibihan produk miei 

instan Leimonilo seihingga keideipannya 

seimakin banyak yang teirtarik untuk 

meilakukan keiputusan peimbeilian miei instan 

Leimonilo. 
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