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ABSTRACT

Halal certification is very important in the food and beverage industry because it affects
consumer confidence in local products. Through halal certification, food and beverage producers in
Yogyakarta can increase their competitiveness in the market regarding halal products. This data
collection was carried out using a qualitative-quantitative method which aims to understand the
extent to which halal certification influences purchasing decisions. This study uses simple linear
regression analysisto relate halal certification variables to purchasing decisions. Research on herbal
products in Kirringan village yielded data that halal certification has an important role in purchasing
decisions, namely 52.9%. Therefore, it can be concluded that halal certification has an influence on
purchasing decisions.
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INTISARI

Sertifikasi halal sangat penting dalam industri makanan dan minuman karena mempengaruhi
kepercayaan konsumen terhadap produk lokal. Melalui sertifikasi halal, produsen makanan dan
minuman di Yogyakarta dapat meningkatkan daya samg di pasar mengenai produk halal.
Pengambilan data ini dilakukan dengan menggunakan metode kualitatif kuantitatif P_/ang bertujuan
untuk memahami sejauh mana sertifikasi halal mempengaruhi keputusan pembelian. Penelitian
menggunakan analisis regresi linier sederhana untuk menghubungkan variabel sertifiksi halal dengan
keputusan ﬂembellan. Penelitian pada produk jamu di desa Kiringan menghasilkan data bahwasanya
sertifikasi halal meriki peranan penting dalam keputusan pembelian, yaitu sebesar 52,9%. Oleh
karegall_tu, dapat diambil kesimpulan bahwa sertifiasi halal memberikan pengaruh kepada keputudan
pembelian.

Kata kunci : jamu, sertifikasi halal, keputusan pembelian.
PENDAHULUAN _ Pe_ngembangan ekpnqmi syar_iah melalui
industri  halal menjadi penting  untuk
Indonesia  merupakan  negara yang  menggabungkan kearifan lokal dengan peluang
mayoritas penduduknya beragama Islam dan  global Penerimaan yang rendah terhadap gaya
konsumen produk halal terbesar di pasar global.  hidup halal di Indonesia disebabkan oleh
Akan tetapi, masih perlu meningkatkan  kesalahpahaman jika semua makanan di negara
kontribusinya dalam memproduksi produk  Indonesia secara otomatis dianggap halal.
halal, dikarenakan hingga saat ini, Indonesia  sementara mempertahankan status Halal suatu
belum mencapai prestasi yang memuaskan  produk memerlukan upaya yang tidak mudah.
dalam menerapkan gaya hidup halal secara  (Munir et al., 2019a).

global (Tinggi et al., 2020). Peraturan Pemerintah mengenai Jaminan
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Produk Halal (JPH) menunjukkan perhatian
khusus pemerintah terhadap kualitas produk.
Memiliki Sertifikasi Halal adalah hal penting
bagi produsen, seperti memberikan jaminan
keamanan terhadap konsumen  Muslim,
memberikan rasa percaya dan puas konsumen
terhadap produk halal, memperluas jaringan
pasar, serta omset produksi dan penjualan
produk akan semakin meningkat. Dalam
permohonan sertifikat halal, wajib menyertakan
data pelaku usaha, informasi mengenai nama
produk, jenis produk yang dihasilkan beserta
bahan yang digunakan, dan proses pembuatan
produk. Keputusan Pemerintah tentang Jaminan
Produk Halal (JPH) memberikan jaminan
hukum kepada masyarakat muslim Indonesia
terkait produk yang dianggap halal(Munir et al.,
2019b).

Sertifikasi halal memiliki peranan penting
dalam memasuki pasar global, terutama di
negara-negara dengan mayoritas Muslim.
Memahami pengaruh sertifikasi halal terhadap
keputusan pembelian dapat membantu produsen
dan pengecer memahami pasar global dan
meningkatkan daya saing mereka. Oleh karena
itu, penelitian ini memiliki nilai wawasan
berharga bagi produsen dan pengecer untuk
meningkatkan penjualan dan memperluas pasar
mereka.

Sertifikasi halal pada produk jamu
memiliki manfaat yang signifikan bagi
konsumen. Sertifikasi halal memastikan bahwa
produk jamu terbuat dari bahan-bahan halal
serta aman untuk dikonsumsi sebab tidak ada
bahan haram didalamnya. Selain itu, sertifikasi
halal juga menjamin keamanan dan kebersihan
produksi jamu, sehingga konsumen dapat
mengonsumsinya dengan rasa tenang dan aman.
Sertifikasi halal penting bagi masyarakat karena
dapat meningkatkan kepercayaan konsumen
akan keamanan suatu produk (Tengku Putri,
2016)

Maksud penelitian ini adalah untuk
menganalisis apakah berpengaruh sertifikasi
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halal pada keputusan pembelian produk jamu di
Desa Kiringan meskipun banyak peneitian yang
sudah dilakukan terkait pengaruh sertifikas
halal, namun hingga penelitian ini ditulis belum
terdapat penelitian serupa di Desa Kiringan.

METODE PENELITIAN

Lokasi penelitian dilakukan di Desa Kiringan
Jetis Bantul Yogyakarta pada bulan Februari
hingga Juli. Penelitian menggunakan jenis data
primer yang didapat melalui proses wawancara
atau interview dengan pengurus desa wisata
jamu kiringan dan produsen jamu. Selain itu,
wawancara juga dilakukan dengan 100
konsumen jamu menggunakan alat bantu berupa
angket (kuesioner). Jumlah sampel ditentukan
melalui penghitungan menggunakan rumus
Lemeshow sebagai berikut.

n = jumlah sampel

z = nilai tabel normal
p = focus kasus

d = alpha

Kuesioner yang digunakan terdiri dari
daftar pertanyaan dengan pilihan ganda dan juga
pertanyaan terbuka. Setelah mengumpulkan
data, Setelah itu, validitas dan reliabilitas diuji,
dan uji asumsi klasik dilakukan. Hal ini guna
memeriksa asumsi Yyang berkaitan dengan
analisis regresi linier sederhana, kemudian
melakukan uji hipotesis untuk mendapatkan
informasi mengenai hubungan antar variabel-
variabel yang diteliti. Terakhir, penelitian ini
akan menguji pengaruh sertifikasi halal sebagai
variabel independen terhadap keputusan
pembelian sebagai variabel dependen, dengan
menggunakan metode analisis regresi linier
sederhana.


Pengaruh Sertifikasi Halal (Umaya Septiyaningrum1, Nur Saudah Al Arifa Dewi)              2373


2374 Jurnal Pertanian Agros Vol.25 No.3, Juli 2023: 2372-2380

HASIL DAN PEMBAHASAN usianya :
Karakteristik responden a. Jenis kelamin responden
Adapun penjelasan mengenai gambaran Adapun data jenis kelamin konsumen jamu

responden berupa jenis kelamin responden dan kiringan sebagai berikut.

mlaki—- ®™Perempua
Sumber: Data primer, 2023

Gambar 1 karakteristik responden berdasarkan jenis kelamin

Gambar 1 menunjukkan bahwa jenis  atau 62% dari jumlah persentase. Hal ini
kelamin responden konsumen jamu kiringan  dikarenakan tradisi mengonsumsi jamu sudah
sebanyak 100 responden dengan konsumen laki- ~ menjadi kebiasaan pola hidup sehat masyarakat,
laki sebanyak 38 atau 38% dari jumlah  khususnya perempuan.
presentase dan perempuan sebanyak 62 orang

b. Usia responden

Sumber : Data primer, 2023
Gambar 2 karakteristik responden berdasarkan jenis kelamin


2374                                                 Jurnal Pertanian Agros Vol.25 No.3, Juli 2023: 2372-2380


Pengaruh Sertifikasi Halal (Umaya Septiyaningrum, Nur Saudah Al Arifa Dewi)

Gambar 2 menunjukkan terdapat
informasi responden yang mengikuti survei
tentang jamu kiringan adalah 100 orang. Dalam
kelompok usia 15-20 tahun, terdapat 21
responden yang merupakan 21% dari total
presentase responden. Di kelompok usia 21-30
tahun, terdapat 59 responden atau 59% dari total
presentase. Selain itu, terdapat 5 responden
memiliki usia berkisar 31-40 tahun, atau setara
dengan 5% dari presentase keseluruhan.
Terakhir, ada 15 responden memiliki usia lebih
dari 40 tahun, atau setara dengan 15% dari total
presentase responden. Hal ini dikarenakan tren
gaya hidup sehat yang semakin popular di
kalangan generasi muda saat ini.

Analiais Data
a. Uji Validitas

Pengujian ini dilakukan guna menentukan
valid dan tidaknya pernyataanyang dimuat

Tabel 1. Hasil Uji Validitas
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dalam kuesioner yang diajukan. Validitas diuji
perbandingan nilai r-hitung yang telah diperoleh
dari output dan nilai r-tabel yang ditentukan
melalui program SPSS Statistic Version 25.0.
Jika nilai r-tabel < r-hitung, berarti bahwa
pernyataan dalam setiap kuesioner dianggap
valid. Namun, apabila nilai r-tabel > nilai r-
hitung, berarti dianggap tidak valid.

Dengan melakukan perbandingan nilai r-
hitung dan r-tabel, validitas diuji dengan uji

signifikansi berdasarkan rumus yang telah
ditentukan:
df =n-2
Keterangan :
df = Degree of Freedom (derajat
kebebasan)
n = jumlah sampel atau reponden

Dijelaskan bahwa df (derajat
kebebasan) = 100-2 atau df = 98, dengan
tingkat signifikansi alpha sebesar 5%,
didapatkan dari nilai r-tabel yaitu 0,1966.

No | Variabel Pernyataan r-tabel | r-hitung | Keterangan
1 Sertifikasi | Saya mengetahui bahwa produk 0,1966 | 0,8590 Valid
halal jamu kiringan sudah bersertifikasi
halal
Saya selalu memperhatikan 0,1966 | 0,8170 Valid
sertifikasi halal pada produk jamu
Sertifikasi halal menjadi 0,1966 0,7480 Valid
pertimbangan saya dalam
membeli produk jamu
Saya yakin label halal pada pada | 0,1966 | 0,7940 Valid
kemasan produk jamu Kiringan
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sudah sesuai dengan yang
dikeluarkan LPPOM-MUI
Dengan adanya label halal sebagai | 0,1966 | 0,8000 Valid
penanda sertifikasi halal pada
kemasan produk jamu membuat
saya merasa aman untuk
mengonsumsinya

Dengan adanya label halal sebagai | 0,1966 | 0,8180 Valid
penanda sertifikasi halal pada
kemasan produk jamu
memberikan jaminan bebas dari
bahan haram dan berbahaya

Konsumen lebih yakin memilih 0,1966 0,8210 Valid
produk yang bersertifikasi halal
dibandingkan produk tidak
bersertifikasi halal

2 Keputusan | Saya berminat membeli produk 0,1966 | 0,8100 Valid
pembelian | jamu kiringan

Saya puas dan merasa aman 0,1966 | 0,8060 Valid
membeli produk jamu kiringan

Saya selalu mencari informasi 0,1966 0,7980 Valid
sebelum memutuskan pembelian

produk

Saya membeli produk jamu 0,1966 | 0,8030 Valid

kiringan dengan keinginan sendiri
tanpa adanya faktor paksaan

Saya akan merekomendasikan 0,1966 0,7900 Valid
produk jamu kiringan kepada
orang lain

Walaupun jamu bukan kebutuhan | 0,1966 0,7580 Valid
pokok, tetapi saya akan tetap
melakukan pembelian produk jamu
kiringan

Saya tertarik untuk membeli 0,1966 0,7960 Valid
produk jamu kiringan

Sumber: Data primer diolah (2023).

Tabel 1 menjelaskan apabila nilai r-hitung  indikator telah terbukti akurat atau valid baik
dari variabel sertifikasi halal lebih besar dari  variabel bebas (sertifikasi halal) maupun
nilai r-tabel dan positif,. Artinya, bahwa Semua  variabel terikat (keputusan pembelian).


2376                                            Jurnal Pertanian Agros Vol.25 No.3, Juli 2023: 2372-2380


Pengaruh Sertifikasi Halal (Umaya Septiyaningrum, Nur Saudah Al Arifa Dewi)

2377

Uji Reliabilitas
Tabel 2. Hasil Uji Reliabilitas
No Variabel Nilai Cronbach’s Critical value Keterangan
1  Serifikasi halal 0,909 0,60 Reliabel
2  Keputusan pembelian 0,901 0,60 Reliabel

Sumber : Data Primer diolah (2023)

Hasil tabel 2, diperoleh apabila setiap
nilai cronbach's alpha mempunyai nilai lebih
besar daripada r-tabel yaitu 0,60 dapat dikatakan
pernyataan ini sudah dapat di andalkan secara
keseluruhan dengan nilai cronbach's alpha >
0,60 karena Hasil pengukuran yang reliabel harus
menunjukkan tingkat konsistensi dan kestabilan
yang baik apabila data penelitian ini ingin

Tabel 3 Output Regresi Linier Sederhana

dikatakan reliabel.
b. Analisis Regresi Linier Sederhana

Metode analisis tersebut dilakukan guna
mengevaluasi  besarnya pengaruh variabel
sertifikasi halal (X) kepada variabel keputusan
pembelian (Y). dijelaskan menggunakan tabel
persamaan Regresi Linier Sederhana berikut.

Coefficients?
Model Unstandardize Standardized
d Coefficients
Coefficients T Sig.
B Std. Error Beta
1 (constant) 9.96 1.862 5.350 .000
2
Sertifikasi .690 .066 727 10.481 .000
Halal
Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Sumber : Data primer, (2023)

Hasil dari tabel 3, terdapat nilai koefisien regresi.

Pada kolom Koefisien Regresi Tak Standar
(Unstandardized Coefficients), terlihat bahwa

nilai konstanta (constant) adalah 9,962, dan nilai

koefisien regresi (regression coefficient) adalah
0,690. Oleh karena itu, persamaan rumus dapat
dituliskan dalam :

Y=a+bX +e
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Keterangan :

Y = variabel dependent

a = konstanta

b = koefisien regresi

X = variabel independent

e = error (variabel pengganggu)

Y =9,962 + 0,690X +e

o Konstanta sebesar 9,962, artinya bahwa
nilai  konsisten  variabel  Keputusan
Pembelian sebesar 9,962

o Koefisien 0,690 artinya, bahwa setiap
peambahan 1% nilai Sertifikasi Halal, akan
menambah nilai Keputusan Pembelian
sebesar 0,690. Jika nilai koefisien positif,
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hal tersebut menandakan bahwa Variabel

sertifikasi halal mempunyai pengaruh
searah atau positif pada keputusan
pembelian.

c. Uji hipotesis

Dalam data yang disajikan, terlihat bahwa angka
nilai koefisien determinasi pada kolom Adjusted
R Square adalah 0,524. Dengan demikin data
trsebut mengindikasikan bahwa Sebanyak
52,4%  faktor  sertifikasi  halal  dapat
memengaruhi keputusan pembelian. Sementara
itu, Jumlah sisa 47,6% dipengaruhi oleh variabel
tambahan atau variabel lain seperti harga,
kualitas, kemasan, dan lain-lain.

Tabel 4 Output koefisien determinasi (R?)

Model Summary®

Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 7278 529 524 2.640

a. Predictors: (Constant), Sertifikasi Halal

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Sumber : Data primer diolah (2023)

KESIMPULAN

Bedasar pada hasil analisis, setelah
melakukan penelitian tentang bagaimana
sertifikasi halal mempengaruhi  keputusan

konsumen untuk membeli jamu kiringan, dapat
disimpulkan bahwa pengaruh sertifikasi halal
pada jamu Kkiringan adalah positif dan
signifikan.. Ini menunjukkan bahwa konsumen
memperhatikan keberadaan sertifikasi halal pada
produk jamu kiringan dan hal ini memengaruhi
keputusan pembelian mereka. Hal ini
ditunjukkan pada hasil uji hipotesis, ditemukan
bahwa sertifikasi halal berpengaruh sebesar
52,4% pada keputusan pembelian, sedangkan
pengaruh sisanya dipengaruhi oleh faktor lain
contohnya harga, kualitas produk, kemasan.
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